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Origine de la question. Revue Réseaux (n°24-2006) – Autopublications - Numéro de Valérie, Florence et Nicolas. Article intitulé "Economie des blogs". L'article analyse le marché du blog (comment les plateformes se financent, est-ce que les blogueurs s'abonnent ou préfèrent des offres gratuites, comment fonctionnent les blogs d'entreprise?).

Question actuelle. Est-ce que les modes de financement des blogs ou des sites en ligne ont une influence sur le contenu des blogs ou des sites ? Application spécifique aux blogs d'expert et au journalisme pro-am. 
Raisonnement. 

1/ Modèle dominant (unique ?) : la gratuité (donc financement par la publicité). 
Actu sur la gratuité : NYT, WSJ, FT (passage au gratuit total ou partiel septembre- octobre 2007). NYT + IHT renoncent à 10 millions de dollars de recettes publicitaires et à 227 000 abonnés en ligne le 17/09/2007. 
Marché de la pub en ligne en France : 500 millions d'euros (environ la moitié des recettes pub de la presse gratuite) sur un total des dépenses des annonceurs de 32 milliards d'euros. La pub sur le net représente pour le moment un pourcentage très faible : 1,7 % du total des dépenses. Mais forte augmentation annuelle (+42%).

2/ Déplacement presse vers le net (fin de la période des états d'âme). Actu sur la crise de la presse. Pour la première fois depuis 5 ans, la presse payante ne recule plus. OJD- Juillet 2006/Juin 2006 - +0,12% (PQN +4,81% / PQR -0,9%). Situation très fragile (impact élection, fortes pertes).

5 pistes à investiguer : 
- Evolution du marché publicitaire sur le net. Va-t-il se développer ? Sa taille permettra-t-elle une offre abondante et diversifiée ?

· Quasi certitude augmentation du marché de la pub sur le net. Augmentation du temps passé en ligne. A voir : pourcentage de ce temps passé à s'informer ? 

· Vers quel type de site la demande se dirige-t-elle ? Vers quel type d'information ?
      (enquête du PEJ – Project for Excellence in Journalism)

- Les recettes publicitaires dépendent de l'audience. Quelles sont les formes de publicité ? Comment obtient-on de l'audience ?

· Search Ad, classified Ad, display Ad.
· Mots clés, affiliation, search marketing (optimisation des liens sponsorisés)

- Comment sont établies les mesures d'audience ? 
· Forte évolution en ce moment. Habituellement, mesure d'audience basée sur le nombre de visiteur unique. CPM (coût pour mille/ Problème de la fraude). CPA (coût par action). Nouvelle méthode fondée sur le ciblage comportemental.
- La rémunération des blogueurs.
· Blogrider (sélection des blogueurs influents, suivi contribution des blogueurs –rémunération du contenu éditorial, traking)

· Rémunération du "am" par le "pro"?

- La labellisation de l'information ? par le marché (votes, labels privés), par la réglementation (labels officiels - conférence de presse Christine Albanel octobre 2007), par le web 3.0 ?).

